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uando comegou a fa-

zer biscoitos em casa
por puro hobby, a admi-
nistradora de empresas
Marcela Louzada Couto
nao imaginou que estava
descobrindo seu negobcio
futuro. “Eu fazia para mim
e para dar de presente”,
lembra. Com o tempo fo-
ram surgindo encomendas
e mais encomendas e Mar-
cela, associada a sua irma

Daniela, constatou que nio (8
era mais possivel manter o |

negdcio em casa. ‘O apar-
tamento todo cheirava a
biscoito”, conta Marcela.

Por “pressdes” familiares, b
as irmas montaram a Ba- |

king Love, uma fébrica ar-

tesanal numa casinha nos |

Jardins que ja produz meia
tonelada de biscoitos doces
por més. “Viramos biscoi-
teiras de verdade”,
Daniela.
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Marcela e Daniela: de biscoiteiras artesanais a
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Museu do Ipiranga: novo visua

uem esteve ha um ano

I

350 milh

Oes de cruzados

no Museu do Ipiranga
ndo o reconheceria hoje, ca-
so resolvesse fazer um pas-
seio por seus parques. Seus
monumentos estdo limpos,
as estatuas brilhantes, a gra-
ma foi totalmente trocada e
toda a 4rea em sua volta gra-
deada. A reforma, da admi-
nistracdo Janio Quadros, é
uma dessas promessas feitas
por governantes na drea cul-

4

tural que realmente se cum-
prem. Pelo menos, o crono-
grama da obra vem sendo
obedecido a risca. Daqui a
um més, um imenso roseiral
com 4 500 pés de rosas orga-
nizado pela Roselandia ja
deverd estar implantado. O
projeto completo, que termi-
na em setembro, em come-
moragao ao Dia da Indepen-
déncia, estd custando 350
milhées de cruzados.

O artista plastico Luiz
Anhaia Melo ja teve
seu carro depenado vérias
vezes — e uma vez o pro-
prio automével roubado.
Para desencorajar os la-
drées, Melo quebrou a ca-
bega e teve, entdo, a idéia
de pintar seu Gol cinza to-
dinho com peixes. ““Foi tiro
e queda, ninguém mais
quis meu aquario ambu-

lante”, conta Melo. A estra-
tégia curiosamente agra-
dou a seus amigos, e Melo,
a pedidos, tem pintado
peixes nos vidros de vérios
carros. ““A coisa virou mo-
da”, diz o artista, cuja
marca registrada ja desfila
em muitos carros da cida-
de, entre os quais o de Al-
varo Etchenique, filho do
dono da Brastemp.

Melo e seu peixe: estratégia contra ladrdes vira moda na cidade
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